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第五章 

课前思考 
Â你是否会组建产品线？ 

Â产品线是不是电商运营中的关键？ 

Â为什么说产品线是店铺的命脉？ 



第五章 

课程目标 
1）了解 ññ 电商定价的规律； 

2）理解 ññ 产品线结构的重要性； 

3）掌握 ññ 产品折扣技巧的关键点； 

4）运用 ññ 结合本课进行实战； 
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产品线结构 
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1. 形象款 

2. 利润款 

3. 引流款 
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1. 形象款 

 

即能代表此品牌的新一季产品的主要特点的款式，一般具有新颖性、时尚性、夸张性、高价性、唯 

一性等特点。 
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2. 利润款 

 

全店除了形象款和引流款以外的所有产品。 

特点：利润率在理想值范围。 
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3. 引流款 

 

引流款是看商品潜力的，一个商品想要成为引流款，必须具备两个最基本的因素，点击率和转化率， 

具备这两个基本因素了，宝贝的排名权重会高。 

要根据你自己店铺定位的客单价去选择适合的产品和适合的价格去做引流款策略。 

引流款必须要符合官方和第三方各个平台的活动报名要求，以获得最大限度的销售机会。 
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                         “羊群效应” 
 

是指人们经常受到多数人影响，而跟从大众的思想或行为，也被称为“从众效应”。 
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美式 曲奇 

曲奇饼干 饼干礼盒 

饼干 

蔓越莓曲奇 

香草 曲奇 巧克力 曲奇 

下午茶 
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流量占比 

形象款 

利润款 

引流款 
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利润占比 

形象款 

利润款 

引流款 
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引流款-8倍定价 



第二章 

  
举例： 
 
成本价格=100 元，吊牌价=100 ×8=800 元 
日常设置4折，折扣价格=800 ×0.4=320 元 
活动设置2折，折扣价格=800 ×0.2=200 元 
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1. 对于顾客，产品的原始定价是形成该商品价值感的重要因

素。 
 
 

2. 在给顾客形成秒杀的紧张感的同时，卖家还有一定的利润
率。 
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限时折扣的好处 
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设置限时打折，是为了在搜索中，有一定的加权因素。 
因为淘宝对于设置限时打折商品，在标题中不需要有打折 促销 
的文字，顾客搜索“打折”或者“特价”加上标题中的关键词， 
也一样可以搜索到。 
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第三章 

组合套餐或满减的好处 
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顾客拍下套餐或单品满减后，顾客交易价格记录显示产品原价。 
对于之后报名淘宝活动和提高顾客的积极性，都是非常有利的。 
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促销提醒 
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【套餐3折】男士全自动机械表商务休闲超薄手表真皮防水 

 
 
 

标题提醒 
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主图提醒 
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海报提醒 
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客服提醒 
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